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Skrécony opis zaje¢

Celem zajeC jest zapoznanie Uczestnikow z umiejetnosciami i narzedziami, ktdre usprawniajg proces przekazywania wnioskow z badan i
analiz oraz wiekszajg perswazyjnosC przekazu i atrakcyjnosc prezentagji. Uczestnicy poznaja triki ufatwiajace i przyspieszajace
przygotowywanie slajdow, zapoznajq sie z najczesciej popetnianymi btedami przy tworzeniu wizualizacji danych, poznajg inspirujace
przyktady nieszablonowych wizualizacji i przydatne narzedzia do ich tworzenia.

Kluczowe pojecia i zagadnienia

Wizualizacja danych, wykresy, niepetna skala, przektamania i manipulacje, zasady poprawnej wizualizagji, licencja Creative Commons, ikony,
chmury stow, zasada piramidy, data-ink-ratio

Uczestnicy po zajeciach:

Potrafig dobrac adekwatny wykres do prezentowanych danych i celu wizualizagji.

53 w stanie zidentyfikowac proby manipulagji odbiorcg za pomocg wykresow.
Rozpoznajg najczestsze btedy raportow i wizualizacji danych oraz s w stanie ich unikac.
Inajq narzedzia pozwalajgce na stworzenie niestandardowych wykresow i wizualizaji
Wiedza, jak szybciej i wygodniej przygotowywac estetyczne slajdy w Powerpoint

Zapoznajq sie z zasadami przygotowywania ustrukturyzowanych i dopasowanych do odbiorcy prezentacji i raportow.

Program:

Wizualizacja danych

Najpopularniejsze i najgrozniejsze btedy popetniane na wykresach danych.

Doskonata prezentacja danych — ztote zasady i dobre praktyki.

Elementy graficzne w prezentacjach — skad je brac i jak je odpowiednio wykorzystywac?
Powerpoint tips &tricks — skroty, ktore odmienig Wasza prace.

Nie tylko Power Point. Narzedzia do wizualizacji.

Mniej znaczy wiecej — odchudzanie slajdow z korzySci dla przekazu.

Prezentacja jako narracja. Jak konstruowac ciekawe dla odbiorcow historie?
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Zajecia prowadzi:

Adam Polasz, Research & Development Director, Difference

Obecnie w agendji badawczej Difference odpowiada za rozwdj innowacyjnych metod i narzedzi badawczych
oraz prowadzi nieszablonowe projekty badawcze. Wszechstronne doswiadczenie badawcze zawdziecza
poprzednim miejscom pracy: pracowat jako Senior Research Manager w Wavemaker, Dyrektor ds. Badan w
One Eleven, Insights Manager w Kompanii Piwowarskiej, Gtowny Specjalista ds. Badan Rynku w Polskiej
Telefonii Cyfrowej (T-Mobile). Jest autorem licznych wystapien konferencyjnych, szkolen i wyktadow z zakresu
efektywnosc komunikagji, raportowania i wizualizacji danych.
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