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BADANIA TRENDOW (4h)
20 MARCA 2025R., prowadzi AGNIESZKA WARZYBOK

19

Skrécony opis zajec

Co to s trendy konsumenckie? Kiedy mozemy moéwic o trendzie, a kiedy tylko o przelotnej modzie albo niszowym
dziwactwie? Jak badac trendy? I czy w ogdle trendy mozna badac? Jakie wskazniki mogg by¢ diagnostyczne? Gdzie jest
granica miedzy badaniem a futurologia? Przeglad projektéw trend-watchingowych realizowanych w Polsce.

Kluczowe pojecia i zagadnienia
Trendy konsumenckie, trendy kulturowe, trendy rynkowe, trendy demograficzne. Strategie rynkowe oparte na trendach.
Badania trendéw, prognozowanie trendéw.

Umiejetnosci, jakie wyniosq z zajec uczestnicy:
e Inspiracja do samodzielnego trendwatchingu
e Rozumienie réznych definicji trendéw konsumenckich
e Umiejetnos¢ zrozumienia i oceny réznych analiz trendéw

Program:
1. Co to sa trendy konsumenckie - uporzadkowanie pojec
2. W jaki spos6b bada sie trendy konsumenckie - przeglad stosowanych na rynku rozwigzan
3. Konsument 2022 - przyktad procesu trendwatchingowego i jego efektéw
4. Tworzenie samodzielnych projektéw trend-watchingowych

Zajecia prowadzi:

Agnieszka Warzybok, decode

Badaczka spoteczna i marketingowa. Baczna obserwatorka rzeczywistosci i trendéw
konsumenckich. W branzy badawczej od 2010 roku. Specjalizuje sie w prowadzeniu
i realizacji projektéw zwigzanych z budowaniem relacji z klientami, wizerunkiem
marek oraz badan na potrzeby B2B. W pracy ceni niestandardowe podejscie, taczac
rézne metody badawcze i podejscia metodologiczne.
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