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SZKOLA i
INSIGHTOW KOMUNIKACJA

SEMIOTYKA (4h)
TTKWIETNIA 2025 R., prowudzi PAULINA GOCH-KENAWY

Skrécony opis zajeé

Spojrzenie na komunikacje z perspektywy kulturowej. W jaki sposéb narzedzia semiotyczne pozwalajg oceni¢ zgodnoscé
komunikacji z zatozonym celem strategicznym czy jej adekwatno$¢ i dobre wpasowanie w kulture. Jak kultura moze
inspirowa¢ komunikacje? Jak jezyk, kody komunikacyjne wptywaja na postrzeganie marki? Jak zmienia sie jezyk marki
i jego kulturowa adekwatno$¢?

Kluczowe pojecia i zagadnienia

Kultura, komunikacja, semiotyka, kody komunikacyjne i kulturowe, komunikacja rezydualna, dominujaca i emergentna.

Umiejetnosci, jakie wyniosq z zajec uczestnicy:
Spojrzenie na dziatania komunikacyjne marki z punktu widzenia kultury. Zrozumienie w jaki spos6b marka z uzyciem
wzorcoéw kulturowych komunikuje sie z odbiorcami. Na czym polega badanie semiotyczne komunikacji marki.

Program zajec

1. Rola kultury w dziataniu marek.

2. Badania semiotyczne a badania konsumenckie
3. Semiotyczna diagnoza komunikacji

4. Kultura jako zrédto inspiracji dla komunikacji

Zajecia prowadzi:
Paulina Goch-Kenawy, CultureTellers

Wspétzatozycielka CultureTellers - agencji taczacej perspektywe kulturowa z tworzeniem
rozwigzan w obszarze marketingu. Semiotyczka, filozofka, badaczka kultury i konsultantka
z szesnastoletnim do$wiadczeniem rynkowym.

Autorka licznych artykulow, a takze wystgpien na temat ksztattowania strategii i dziatan
marek w oparciu o wiedze ptynacg z otaczajacej nas rzeczywistosci kulturowej. Dotychczas
doradzata markom z obszaréw FMCG, finanséw, farmaceutykéw, telekomunikacyjnego.
Brata réwniez udzial w projektach realizowanych na potrzeby instytucji publicznych.
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