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Skrécony opis zajec

Zajecia beda sie opieraly na przejsciu przez Sciezke wprowadzania innowacji (z naciskiem na innowacje produktowe na
rynku FMCG) na rynek i Zrédtach danych, ktérymi sie mozna wspiera¢ na kazdym z etapéw podejmowania decyzji
biznesowych. Zaczniemy od odkrywania niezaspokojonych potrzeb i napie¢ konsumenckich, przez ideacje i tworzenie
pomystow, przez ich selekcje, rozwijanie, po badania wolumetryczne i post-launchowe.

Kluczowe pojecia i zagadnienia
#insight #koncept #produkt #discover #develop #deliver #wolumetryka #launch
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Umiejetnosci, jakie wyniosq zzajec uczestnicy:
- rozumienie réznic miedzy prawdziwymi innowacjami a nowosciami
- rozumienie dlaczego wazne jest ustawienie proceséw innowacyjnych w organizacji
- jakie przyja¢ zasady przechodzenia do kolejnych etapow
- jakie badania zaprojektowac na kazdym z etapow

- jak interpretowac wyniki badan innowacji produktowych

Program zajeé

1. Czy kazda ,nowo0s¢” jest innowacja, czyli o czym w ogdle rozmawiamy?
,Idealistyczna” Sciezka innowacji vs ,realistyczna”
Istota wdrazania programoéw innowacyjnych

Szybkie iteracje vs. dtugie procesy - co jest lepsze?
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5. Discover - odkrywanie potrzeb konsumentek i konsumentéw
6. Develop - ideacja, tworzenie pomystow, selekcja i doskonalenie

7. Deliver - Wprowadzanie innowacji na rynek, estymacje wolumetryczne
8. WdrozyliSmy i co dalej?
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Okreslanie KPI innowacji
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