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Spadek PKB przez co najmniej dwa kolejne kwartaty.
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Zrédto: Google Trends, https://trends.google.pl/trends/explore?date=today%205-y&geo=PL&qg=recesja,stopy%20procentowe,inflacja




20% Polakéw uwaza, ze Polska jest w recesiji.

Nie
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20% Polakéw uwaza, ze Polska jest w recesiji.
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Widzieliscie juz nowe 100 zi?

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Zrédto: Google Trends, https://trends.google.pl/trends/explore?date=today%205-y&geo=PL&qg=recesja,stopy%20procentowe,inflacja




95% uwaza, Ze ceny zywnosci
i produktow codziennego uzytku
wzrosty w ciggu ostatnich b miesiecy.

B Ceny znaczaco wzrosty

H Ceny troche wzrosty
Ceny nie zmienity sie

B Ceny troche spadty

B Ceny znaczgco spadty
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Inflacja CPI wqg. GUS w lipcu 2022

wyhiosta 15,6%

Zywnosé i napaje
15,3%
* bezalkoholowe

Uzytkowanie
25,3% mieszkania/domu
i nosniki energii

Zrédto: GUS, lipiec 2021
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Inflacja CPI wqg. GUS w lipcu 2022
wyhiosta 15,6%

Marki wtasne [ 18%

15,3% Zywnosé i napoje Produkty markowe [ 14%
bezalkoholowe

Uzytkowanie
25,3% mieszkania/domu
i nosniki energii

Zrédto: GUS, lipiec 2021
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Inflacja CPI wqg. GUS w lipcu 2022

wyhiosta 15,6%

Marki wtasne

153, Zywnoséinapoje Produkty markowe
bezalkoholowe
Cukier
Uzytkowanie Oleje
25,3%  mieszkania/domu

. P ‘e Maka

i nosniki energii
Mleko

Zrédto: GUS, lipiec 2021
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Zrédto: NielsenlI(, Inflation Report, Pordwnanie cen za okres lipiec 2022 vs lipiec 2021 \\ NlelsenIQ



Inflacja CPI wqg. GUS w lipcu 2022

wyhiosta 15,6%

Marki wtasne
15,3,  £YWnoscinapoje Produkty markowe
bezalkoholowe
Cukier
Uzytkowanie Oleje
25,3% mieszkania/domu

. . . . Maka

i nosniki enerqgii
Mleko
Zrédto: GUS, lipiec 2021 Mleko roslinne
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N 18%
W 14%

PN 74%
I 65%

Zrédto: NielsenlI(, Inflation Report, Pordwnanie cen za okres lipiec 2022 vs lipiec 2021 \\ NlelsenIQ
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82% uwaza, ze ludzie coraz wyrazniej
dzielg sie na biednych i bogatych

B Zdecydowanie sie zgadzam
B Raczej sie zgadzam
Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

B Raczej sie nie zgadzam

B /decydowanie sie nie zgadzam

A




94% Polakow ocenia sytuacje finansowa
swojego gospodarstwa jako gorsza niz rok temu.

TREND B /nacznie gorszej ™ Trochegorsze; Takiejsamej ®Trochelepszej ™ .Znacznielepszej
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94% Polakow ocenia sytuacje finansowa
swojego gospodarstwa jako gorsza niz rok temu.

D

TREND B /nacznie gorszej ™ Trochegorsze; Takiejsamej ®Trochelepszej ™ .Znacznielepszej
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65% jest zaniepokojonych swoim
bezpieczenstwem finansowym i rodziny

m Catkowity spokdj - - -

m Raczej spokdj
Ani catkowity spokdj,
ani wyrazny niepokoj

B Pewne zaniepokojenie

B Duze zaniepokojenie

2016 2020 2022

TREND %
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Zrédto: Pollster, Trend Impact, Statementy, sierpiert 2022, N=1063 DDHSt‘EF




65% jest zaniepokojonych swoim
bezpieczenstwem finansowym i rodziny

m Catkowity spokdj

m Raczej spokdj
Ani catkowity spokdj,
ani wyrazny niepokoj

B Pewne zaniepokojenie

B Duze zaniepokojenie

2022

TREN_D /\f\/

THFHL |

Zrédto: Pollster, Trend Impact, Statementy, sierpiert 2022, N=1063 DGHSEEF




65% jest zaniepokojonych swoim
bezpieczenstwem finansowym i rodziny

m Catkowity spokdj

m Raczej spokdj
Ani catkowity spokdj,
ani wyrazny niepokoj

B Pewne zaniepokojenie

B Duze zaniepokojenie

2022 TVP TVN Polsat

TREND %
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78% jest zaniepokojonych stabilnoscig
systemu finansowego w kraju

I
m Catkowity spokdj - -

m Raczej spokdj
Ani catkowity spokdj,
ani wyrazny niepokoj

B Pewne zaniepokojenie

B Duze zaniepokojenie
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systemu finansowego w kraju

m Catkowity spokdj
m Raczej spokdj
Ani catkowity spokdj,
ani wyrazny niepokoj

B Pewne zaniepokojenie
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78% jest zaniepokojonych stabilnoscig
systemu finansowego w kraju

I —
m Catkowity spokdj -
m Raczej spokdj
Ani catkowity spokdj,
ani wyrazny niepokoj

B Pewne zaniepokojenie

B Duze zaniepokojenie
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642 uwaza, ze sytuacja gospodarcza kraju
pogorszy sie w ciggu najblizszego roku

B /nacznie sie poprawi

B Troche sie poprawi
Nie zmieni sie
H Troche sie pogorszy

B Znacznie sie
pogorszy

2022

THEND Growth
i | GFK e
Zroadto: GfK Polonia, Current Consumer Mood, Czerwiec 2022, N=500 Knowledge




95% uwaza, Ze w najblizszym roku
ceny beda nadal rosty

B Ceny bedg rosty znacznie szybciej niz obecnie
m Ceny bedg rosty w podobnym tempie co ocbecnie
®m Ceny bedg troche wyzsze

Ceny bedg mniej wiecej takie same

m Ceny bedg spadac

THEND Growth
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Najbardziej obawiamy sie wzrostu
cen energii i Zywnosci

Paliwa 81%
Zywnosé/ produkty spozywceze 75%
Energia elektryczna 69%
Gaz 60% .
Leki/ Produkty medyczne 43% ‘
Stopy procentowe (raty kredytu) 30%
Odziez, obuwie, dodatki 25%
Turystyka (bilety, noclegi, wyjazdy zorganizowane) 22%
Ustugi telekomunikacyjne/ internet 19%
Samochody, motocykle, skutery itp. 17%

»
Nieruchomosci 16% ‘
Elektronika uzytkowa (komputery, telewizory itp.) 15%

THEND Jak zamierza Pan(i) wspomagac finanse gospodarstwa domowego, jezeli Pana(i) sytuacja finansowa ulegnie pogorszeniu? Growth

from
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M Zrodto: GfK Polonia, Current Consumer Mood, Czerwiec 2022, N=500
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Polacy myslgc o kolejnym potroczu
czujq sie mniej bezpiecznie niz dzis.

4

Poziom dochoddw

TREND

HHERE

gospodarstwa
domowego

B Mniej bezpiecznie

Zdolnosc¢ do poniesienia Mozliwoscé Sprostanie codziennym
niespodziewanych oszczedzania wydatkom
wydatkow na przysztosc i potrzebom

Tak samo Bardziej bezpiecznie Nie wiem

Zrodto: NielsenlI@), Consumer Outlook Survey, Czerwiec 2022, Poland N=724 Q\ N'elsenIQ
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94% stara sie wydawaé mniej
i rozsgdniej gospodarowac finansami

B Staram sie rozsadniej gospodarowaé swoim
budzetem, wydaje mniej niz zazwyczaj

Lokaty sg nieoptacalne wiec wydaje
oszczednosci na biezgco

Poszukuje sposobdw na korzystne zainwestowanie
swoich oszczednosci

B Odktadam pienigdze niezaleznie od sytuacji,
poniewaz zawsze nalezy miec¢ oszczednosci

TREND Growth

=] ] Grl< from
Zraddto: GfK Polonia, Current Consumer Mood, Czerwiec 2022, N=500 Knowledge




44% deklaruje, ze posiada
pozyczke/kredyt

Kredyt lub pozyczka konsumpcyjna 18%
Kredyt hipoteczny 16%
% Szybka pozyczka, tzw. chwiléwka 7%
Kredyt konsolidacyjny 7%
Nie Tak Kredyt na samochdd 4%

Kredyt inwestycyjny 2%

TREND
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Zrédio: NielsenI0, Inflation Research Poland, Lipiec 2022, N=1001  * « NielsenIQ




70% uwaza, ze bedzie w stanie
splacac swoje zadtuzenia

$ B Bede z tatwoscia sptacac zadtuzenia

Bedzie mitrudniej, ale bede w stanie sptacac zadtuzenia

Nie Tak

Nie mam pewnosci, obawiam sie, ze nie uda mi sie terminowo sptacac zadtuzen

® Nie bede w stanie terminowo sptacac zadtuzen

TREND

Zrédto: NielsenlQ, Inflation Research Poland, Lipiec 2022, N=1001 ) NielsenIQ




Co pigty nie ma zadnych oszczednosci
pozwalajgcych utrzymac siebie/ swojg
rodzine w razie utraty pracy

20% 17%

Wystarczy na okoto miesigc
Wystarczy na okoto 2-3 miesigce
m Wystarczy do po6t roku
m \Wystarczy na dtuzej niz pdt roku

Nie mam zadnych oszczednosci

W sytuacji gdyby stracit Pan(i) zrédto utrzymania, czy ma Pan(i) srodki pozwalajgce na utrzymanie siebie / rodziny?

THEND Growth
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w Zrédto: GfK Polonia, Curren t Consumer Mood, Czerwiec 2022, N=500 Knowledge




62% planuje ograniczyé wydatki
W sytuacji pogorszenia sytuacji finansowej

Zacisniecie ,pasa”, mniej zakupow/ wydatkdw niz weczesniej 62%
Préba podjecia dodatkowej pracy/ dodatkowe Zrodta przychodu 33%
Sprzedaz débr trwatych, aby zdoby¢ nowe srodki 16%
Pozyczka od rodziny/ znajomych 13%
Likwidacja lokat/y oszczednosciowej 11%
Kredyt w banku 9%

Zaprzestanie sptat zobowiazan - rat kredytu [l 7%
Zaprzestanie sptat zobowiazan - czynszu, optat [} 6%
Kredyt z firm pozyczkowych 3%

Nie spodziewam sie wiekszych problemow finansowych 13%

TREND

Jak zamierza Pan(i) wspomagac finanse gospodarstwa domowego, jezeli Pana(i) sytuacja finansowa ulegnie pogorszeniu? Gr Growth
Knowledge
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63% w obecnej sytuacji stara sie
odkfadac pienigdze

B Nie, nie ma sensu teraz oszczedzac
pieniedzy / lepiej je wydawac

m Nie, nie mam z czego odktadac

Tak, teraz jeszcze bardziej niz kiedys
staram sie odktadac jakgs kwote

W Tak, tak jak wczesniej staram sie
odktadac¢ co miesigc jakgs kwote

Czy w obecnej sytuacji stara sie Pan(i) oszczedzac / odktadac jakies pienigdze?

THEND Growth

i | GFK e
Zradto: GfK Polonia, Current Consumer Mood, Czerwiec 2022, N=500 Knowledge




63% w obecnej sytuacji stara sie
odkfadac pienigdze

B Nie, nie ma sensu teraz oszczedzac
pieniedzy / lepiej je wydawac

m Nie, nie mam z czego odktadac

W Tak, teraz jeszcze bardziej niz kiedys
staram sie odktadac jakgs kwote

W Tak, tak jak wczesniej staram sie
odktadac¢ co miesigc jakgs kwote

Do 29 lat 30-49 lat Powyzej 50

Czy w obecnej sytuacji stara sie Pan(i) oszczedza¢ / odktadac jakies pienigdze?

TREND

f , GFK
Zraddto: GfK Polonia, Current Consumer Mood, Czerwiec 2022, N=500

Growth
from
Knowledge




24% wsrod oszczedzajgeych odktada
na tzw. ,,czarng godzine”

Oszczedzam na "czarna godzine" 54%
Oszczedzam na dom / mieszkanie / samochod 19%
Oszczedzam na podroze / wakacje 17%
Oszczedzam na wypadek wojny w Polsce 12%

Odktadam na rzecz, ktérg chee kupié (np. ubranie, ksigzki, etc.) 11%

4

Oszczedzam na wieksze zakupy (np. duzy sprzet AGD, meble do domu) 6%

44

Odktadam na wydarzenia kulturalne i rozrywkowe 5%

Jeszcze nie podjgtem decyzji/ nie zdecydowatem 21%

TREND Czy juz zdecydowat Pan(i), na co zamierza Pan(i) wykorzysta¢ pienigdze, ktére Pan(i) zaoszczedzi? Grl fj Growth

=] ] . < from
M Zrddto: GFK Polonia, Current Consumer Mood, Czerwiec 2022, N=500 Knowledge




S5zukamy oszczednosci i jestesmy
bardziej swiadomi wydatkow.

Jesli ceny nadal bedg rosty, nie bede w stanie 26% 19%
utrzymac obecnego standardu Zycia ° °

- 4
- . - Jestem bardziej swmdomg swoich f!nansow: 36% 279%
— Sledze swoje wydatki

Musze znalez¢ tansze sposobg na zaspokojenie 32% 24%
moich codziennych potrzeb

W najblizszej przysztosci chce zmienié prace 21% 15%
W nadziei na wyzszg pensje ° °

Musze korzystaé z oszczednosci by zy¢ 179%
Nna przyzwoitym poziomie °

8%

Zdecydowanie nie Raczejnie ®Trudno powiedzie¢ M Raczejtak ®Zdecydowanie tak

TREND

Zrédto: NielsenlQ, Inflation Research Poland, Lipiec 2022, N=1001 W\ NielsenIQ




Robodoradcy
Zioto Akcje

Nieruchomosci Obligacje
Kryptowaluty Waluty
Fundusze zarzadzane
NFT aktywnie
Fundusze zarzadzane
Surowce pasywnie

Produkty emerytalne
— IKE, IKZE, PPK




Wiedze z zakresu ekonomii i finansow
czerpiemy gtownie z Internetu

o Internet - z blogéw
55% : .
i portali internetowych

Internet - z podcastow

19% i materiatow wideo

TREND
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M Zrodto: CBM Indicator na zlecenie Fundacji WIB i GPW, Badanie Poziom wiedzy finansowej Polakow, luty 2022, N=1000




Mamy rozne obawy zwigzane
Z inwestowaniem na gietdzie

Nie rozwaza mo:zliwosci samodzielnego 81%
inwestowania w najblizszym czasie °

Nie mam wystarczajgcej wiedzy [ 68%
Boje sie poniesienia strat [ 28%
Nie posiadam kapitatu wyjsciowego [N 18%
Boje sieryzyka N 29%
Brakuje mi czasu na $ledzeniu informacji i rynku [ 18%

Nie mam obaw zwigzanych z inwestowaniem 6%

TREND
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M Zrodto: CBM Indicator na zlecenie Fundacji WIB i GPW, Badanie Poziom wiedzy finansowej Polakow, luty 2022, N=1000




Ok. 4/35 ocenia swojg wiedze na temat
funkcjonowania GPW jako niewielka.

B Bardzo duza
B Raczej duza
B Przecietna

® Raczej mata

Bardzo mata

Brak wiedzy

TREND
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M Zrodto: CBM Indicator na zlecenie Fundacji WIB i GPW, Badanie Poziom wiedzy finansowej Polakow, luty 2022, N=1000




Najbardziej znanym instrumentem
notowanym na GPW sq akcje i obligacje.

B Bardzo duza 91%
W Raczejduza 70%
B Przecietna
® Raczej mata
14%
Bardzo mata 7% 8%
Bl e
Brak wiedzy

Akcje Obligacje  Kontrakty ETF-y Nie znam
terminowe zadnych

TREND

Zrédto: CBM Indicator na zlecenie Fundacji WIB i GPW, Badanie Poziom wiedzy finansowej Polakéw, luty 2022, N=1000




Polacy coraz wiecej inwestuja w obligacje
skarbowe, rosnie rowniez liczba kont maklerskich

1,9 |iczba rachunkéw maklerskich

min
Czeweic 2022

50+ A
Obligacje skarbowe 47257 .

43324
(wartosci w min zi) 5%, do35
28 391
17 287 73% Wiek
12 706 ®
4 634 6 861 . N
35-50

2016 2017 2018 2019 2020 2021 YTD
2022

Sierpien 2022
TREND

HHERE

Zrédto: KDPW, czerwiec 2022, Ministerstwo Finanséw, sierpieri 2022, https://www.gov.pl/web/finanse/wyniki-sprzedazy-obligacji-oszczednosciowych-w-sierpniu




Najbardziej znang formag oszczedzania
na emeryture jest PPK.

PPK PPE IKE IKZE

Pracownicze Pracowniczy Indywidualne Indywidualne
Elanv Program Konto Konto
Kapitatowe Emerytalny Emerytalne Zabezpieczenia

Emerytalnego

TREND
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Zrédto: CBM Indicator na zlecenie Fundacji WIB i GPW, Badanie Poziom wiedzy finansowej Polakéw, luty 2022, N=1000




2,44 min osob skorzystato z mozliwosci
oszczedzania w ramach PPK
- tgczna partycypacja wynosi 33%

2,27 PPK - grudzien 2021 7,63

a0¢ T mid

bl

244 PPK - sierpien 2022 | 977

min mid

Liczba uczestnikdw PPK Wartosc¢ aktywow netto
funduszy zdefiniowanej daty

TREND
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Zrédto: PFR Portal PPK. https://www.mojeppk.pl/pliki/repozytorium-plikow/materialy-do-pobrania/pdf/Biuletyn-PPK-09-2022.pdf




Najwieksza partycypacja w wojewodztwach:
mazowieckim, dolnoslgskim i wielkopolskim,
a srednia wieku uczestnikow PPK wynosi 39 lat.

30-54

TREND

HHERE

Zrédto: PFR Portal PPK. https://www.mojeppk.pl/pliki/repozytorium-plikow/materialy-do-pobrania/pdf/Biuletyn-PPK-09-2022.pdf




Po spadku liczby IKE i IKZE w 2020, na koniec 2021
roku liczba kont byta wyzsza niz rok wczesniej.
Srednia wysokos¢ wptaty IKE wyniosta 5 tys. zt

Liczba rachunkow IKE Liczba rachunkow IKZE
i ich wartosc¢ na koniec 2021 roku i ich wartosc¢ na koniec 2021 roku
1200 000 15 000 000
13 466 246 zt 800 000 7000 000
5976 752 zt
1000000 1 000 000 /00 000 6 000 000
796 489 500 000 / 000 000
800 000 462 651
9 000 000 500 000
4 000 000
600 000 400 000
5 000 000 200000 3000 000
400 000
00 000 2 000 000
3000 000
200 000 100 000 1 000 000
0 0
0 0
N ® ¥ w 9 n ® o 2 J N ® ¥ B 09 N © 9 2 7
(=) o (=) (=] o [=) o o (=] (=] (=] (=] o o o [=) (=] (] (=] (=]
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Zrédto: PFR. https://pfr.pl/dam/jcr:795b23a0-c023-4af3-8013-feec6707d37a/PFR_0szcz%C4%99dno%C5%9Bci_202207.pdf

HHERE




Konta IKE nalezg gtownie do starszych
grup wiekowych, szczegolnie wsrod kobiet

4% 7%

ST 26%

19% do 30 lat
31-40 lat

m41-50 lat

m 5]-60 lat
60+ lat

TREND
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M Zradto: KNF, https://www.knf.gov.pl/?articleld=79405&p_id=18, stan na koniec czerwca 2022
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Sukces jest wazny dla mtodych

W ogodle Bardzo
niewazny wazny

3

‘'

3
-

Okresl naile dana kwestia (sukces) bedzie dla Ciebie wazna w ciggu najblizszego roku?

TREND

Zrodto: Masmi, Trend Impact Badanie wartosci, N=1000
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Sukces zawodowy ma znaczenie
dla mtodych

Wole miec Wole osiggngc
spokojne zycie sukces zawodowy

z s L

Y

' b
BB ’

Prosze okresli¢ postugujgc sie skalg od 1 do 7 ktdre stwierdzenie z kazdej pary bardziej do Ciebie pasuje?
Wybierz punkt, ktdry najlepiej odzwierciedla Twoje podejscie
THE"D Y P Yy najlepie) Jé pode)

@ \J
- , ASMI
M Zrddto: Masmi, Trend Impact Badanie wartosci, N=1000 MSM
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Dobrze ptatna praca ma znaczenie
dla mtodych

Wole posiadac¢ wiecej Wole miec¢ dobrze
wolnego czasu ptathg prace

Z

BB

Prosze okresli¢ postugujgc sie skalg od 1 do 7 ktdre stwierdzenie z kazdej pary bardziej do Ciebie pasuje?
Wyhbierz punkt, ktéry najlepiej odzwierciedla Twoje podejscie

- Vs
M Zrodto: Masmi, Trend Impact Badanie wartosci, N=1000
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Oszczedzanie ma wieksze znaczenie
dla pokolenia Y
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